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soutien du circuit court

« Par exemple, lorsqu’ils ont besoin
defruits et legumes, et que le hall west

Un hall du terroir,

Au hall du teroir, les dients ne doivent pas

sétonner de ne pas trouver de bananes ils vont directement & I
ou doranges... Seuls les produits cultivés ;:;"{:uzm SRS
dans notre région sont mis en vente! )
Des produits cultivés chez nous
Destination En rentrant dans le magasin, les
clients peuvent néanmoins

COMMUNES

A Mouscron, un hall

du terroir offre une belle
vitrine aux producteurs
locaux et une facilité aux
consommateurs pour
favoriser le circuit court.

que le hall du terroir a ouvert

ses portes a la rue de laVelle-
rie a Mouscron. Et, le moins que
T'on puisse dire est quil était at-
tendu ! « Le jour de I'inauguration,
de nombreuses personnes se sont déja
présentées avec leurs sacs pour faire
les courses, sourit Soraya Dorai,
coordinatrice. Apres la phase de cu-
riosité et de découverte, nous entrons
actuellement dans celle de fidélisa-
tion. Nous voyons que le concept plait
car nous avons en moyenne entre 50
et 70 clients par demijournée
d’ouverture (mercredi apres-midi et
samedi matin) ! » Pour I'échevine
de 'Environnement, Ann Cloet, il
y a encore moyen d'attirer un pu-

c ela fait un peu plus d'un mois
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franchir la porte, dans une démarche
de consommation réfléchie ; le hall
leur facilite cette initiative en regrou-
pant les produits de différents produc-
teurs sur un méme lieu... Par contre,
Je pense que le défi a venir est d'es-
sayer d'attirer une frange de la popu-
lation moins encline a cet état d’es-
prit, en lui expliquant Pintérét
d'acheter en circuit court et de réflé-

blic plus large. « Pour le t,
les clients semblent déja étre, avant de

SAINT-LEGER

chirasac asa qualité
de vie, a son bien-étre. »

Une aubaine
pour les producteurs

Produits frais, pains, fruits et lé-
gumes, fromages et produits lai-
tiers, boissons et cafés... Face au
succes du lieu, de nouveaux pro-
ducteurs se sont montrés intéres-
sés par l'initiative. « Le bouche-a-
oreille fonctionne bien et les retours
des producteurs sont vraiment posi-
tifs, complete Soraya Dorai. Cer-
tains envisagent méme de planter da-

vantage de fruits et légumes pour
pouvoir répondre a la demande ! En
allant chercher nous-mémes les mar-
chandises, et en la proposant a la
vente, au prix qu'ils souhaitent, sans
marge bénéficiaire prise par le hall,
Cest vraiment un service que la Ville
de Mouscron offre aux producteurs
locaux. » La coordinatrice remar-
que que les clients du hall du ter-
roir se rendent également plus fa-
cilement chez les producteurs.

s'étonner du choix relativement
limité de produits; difficile d'y
faire ses courses pour la semaine...
« Certains nous demandent si nous
avons des bananes ou des oranges...
mais nous ne proposons que des pro-
duits en circuit court (les plus €loi-
gnés proviennent des Vergers de
Brunehaut, a une trentaine de ki-
lometres, NDLR.). Tous les fruits et
legumes mis en vente sont cultivés sur
les terres de la région. Nous n'allons
pas importer des produits... ce serait
aller a l'encontre de la volonté de fa-
voriser 'économie locale et de limiter
Pimpact écologique. Mais, une fois
qu'on l'explique aux clients, ils pren-
nent conscience de cette réalité et re-
centrent leur consommation vers les
produits locaux et de saison. »
Léchevine mouscronnoise Ann
Cloet souligne également I'esprit
social développé par ce hall du
terroir. « Nous nous inscrivons dans
les trois piliers du développement du-
rable : 'environnement, I'économie et
le social. Dans les prochains mois, un
partenariat devrait se créer avec un
service d’accompagnement de per-
sonnes handicapées afin de leur don-
ner la possibilité d’y organiser des
ateliers de cuisine, et de se charger de
la transformation des produits pour
les proposer, ensuite, a la vente. » W
P.Den.

« Un retour vers la product|on locale »

La ferme Druart - Sol a été I'un des précurseurs
en matiere de circuit court en se spécialisant
et en vendant des produits dérivés du lait.

o Arnaud SMARS

e circuit court, c’est un sujet

que I'on maitrise a la perfec-

tion a la ferme Druart — Sol
de Saint-Léger. Cela fait en effet
trente ans que Brigitte a lancé
son commerce de produits dé-
rivés du lait. « Au départ, on
voyait cela comme un petit plus a
cOté des autres activités, méme si
mon mari wétait pas trées chaud

sur lidée. Moi j’ai toujours aimé

créer mes produits. Cette passion
ne m’a jamais quitté. Méme si cela
représente énormément de travail
au quotidien, je prends toujours
autant de plaisir a le faire ». Si a
la base, la fermiere avait com-
mencé par le beurre et en ne
prévenant que ses voisins de
rue, I'activité n'a cessé de pren-
dre de I'ampleur au fil des ans.

Les produits se sont multipliés
(yaourts, fromages, glaces...)
mais également les points de
vente. « ai d’abord été dans plu-
sieurs foires commerciales pour

me faire connaitre, tout en créant 3|
ma boutique directement a lag

ferme. Ensuite, j’ai continué avec §
les marchés a la place de Lille et la *
place Crombez a Tournai. En ce=
qui concerne les marchés, je viens
de stopper en septembre dernier.
Cela faisait quelques années que
je réfléchissais a diminuer. Ala
méme période est arrivée l'idée de
Coprosain de créer son magasin a
lavenue de Maire. Cela se gou-
pillait bien car ¢a permet encore a
mes clients de trouver mes pro-
duits sans spécialement devoir se
deplacer jusqu’a chez moi. Ensuite
d’autres opportunités se sont
ouvertes afin de créer des nou-

Brigitte Druart - Sol tient son magasin directement dans la ferme.

veaux points de vente. Dans quel-
ques petites boutiques ou encore
au Carrefour a Froyennes dans le
coin réservé aux artisans ou en-
core au Hall du Terroir a Mous-
cron ».

Le besoin de voir ses clients
Toutefois, la créatrice de gour-

mandises a toujours préservé
sa volonté : vendre dans un

rayon proche de son domicile.
Car pour elle, le circuit court,
c’est avant tout une belle occa-
sion de rencontrer ses clients.
« Si jenvoyais mes produits a
lautre bout de la Belgique, ce ne
serait pas possible. En vendant
chez moi ou sur les marchés, je
peux les personnes, avoir leurs re-
tours. Quand ils nous disent que
nos produits sont bons, c’est une

belle satisfaction par rapport au
boulot abattu pour pouvoir leur li-
vrer ».

Un regard plus positif

Depuis quelques années, Bri-
gitte Druart — Sol a constaté
que le regard du grand public
sur les produits concoctés de
maniere naturelle avait positi-
vement évolué. « Il faut dire
qu’il v a eu pas mal de reportages
dans les journaux ou a la télévi-
sion sur les dérives de P'industriel.
Cela a poussé les gens a revenir
vers la production locale. Ils ont le
besoin de savoir ce qu’ils consom-
ment. Chez nous, par exemple, ils
savent que nos bétes vont encore
en prairie pour brouter. Ce n'est
plus le cas partout. Cela les ras-
sure de savoir qu’il n’y a pas de
pesticides ou autre... On remar-
que aussi qu'ils sont plus facile-
ment préts a mettre un prix un
peu plus élevé que dans les com-
merces car ils sont conscients
qu'ils sont face a des produits de
qualité ». R



